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Unternehmensprofil: Xiaomi



"Wir bei Xiaomi sind davon (iberzeugt:
Gute Unternehmen erzielen Gewinne, aber grof3artige
Unternehmen gewinnen die Herzen der Menschen."

— Lel Jun



Wir entwickeln unermudlich herausragende Produkte zu
fairen Preisen, damit alle Menschen weltwelt durch
Innovative Technologie ein besseres Leben geniel3en kdnnen.




Xiaomi: Technologie, die Nutzer in den Mittelpunkt stellt

2010 1810.HK 100+

Grindungsjahr Borsennotiert in Hongkong Lander und Regionen
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Xiaomi setzt seine solide Entwicklung fort

2010: Unternehmensgrindung 59.4
2017: Jahresumsatz Ubersteigt erstmals 100 Milliarden RMB (~14.9 Milliarden EUR)

2019: Aufnahme als jingstes Unternehmen in die Fortune Global 500 Liste

2024: Ruckkehr zum rapiden Unternehmenswachstum

2025: Seit sieben aufeinanderfolgenden Jahren Teil der Fortune Global 500 Liste M
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Xiaomi's dreifacher Wachstumsmotor

Car

EV

Home

AloT | Smart Home Appliance

Human

Smartphone | Pad | Wearable




Top Player In allen grof3en internationalen Markten
Smartphone-Marktanteil: Top 5 in 4/ Markten, Top 5 In 65 Markten
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Ein Durchbruch in der mobilen Fotografie.
Eine neue Art zu fotografieren - entworfen von Leica,
realisiert mit Xiaomi.

LEICA LEITZPHONE

powered by Xiaomi




Die weltwelt fuhrende Consumer-AloT-Plattform:

1.1 Milliarden+

vernetzte Alol Gerate weltwelt

*Source: Xiaomi Financial Report, for Q3 2025~



150+ 2000+

Kategorien Produkte




655,000+

Xiaomi EV's ausgeliefert in den ersten 24 Monaten nach Verkaufsstart
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*Xiaomi EVs only available for sale in Chinese Mainland.
*Source: Xiaomi Internal Data, accounting for all Xiaomi EV models delivered by March, 2026.
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Xia0omli Yu7? Xiaomi yYuz

200,000x Vorbestellungen 289,000x Vorbestellungen 240,000x bestatigte
innerhalb von drei Minuten. iInnerhalb von einer Stunde. Bestellungen innerhalb von einem Tag.



Kernstrategie im Uberblick



Xiaomi Strategic Vision

Human x Car x Home

All your needs In one smart ecosystem

....



Xiaomi Strategic Vision

Human Car Home

Personal computing center Intelligent mobile space Smart living space




Ausbau unserer Europa-Prasenz




FUunf-Jahres-Plan: Xiaomi investiert 24 Mrd. € In
Forschung & Entwicklung

Euro (Billions)
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MiIMo-V2.5-Pro: Gehort zu den aktuell starksten Kl Modellen

Xiaomi baut Flagship Kl Modelle flr das Zeitalter autonomer KI

Source: Artificial Analysis Intelligence Index

A N A O N Q ™ Vs
\Q AO. \Q o o { . Q) . A
D . N N v O N N
& X 3 S & g R 52* & Qﬁb & S & & @ S A A ) & &
N o & L & N L & o N o & AN NV A & R NS
2 PN ¢ & W & : 2 G @ @ © G NS O & P
% X o R A < e N < $ S F L
Q Q O N D <

*Source: Artificial Analysis official website, Intelligence Index Leaderboard, on the date of April 23rd, 2026.



Autonome Kl fur die reale Welt

Xiaomi miclaw Xiaomi Miloco

) - —— ’ My Smart Home 210°
. o é 28.0° 1 & 350.0% ' @ Unhealthy
e O Xiaomi miclaw ©®

Generated by Al
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| will bring my friend Mike home
-+ in half an hour. Please prepare o
the house to give Mike a warm

*Ul for demonstration purposes only.
*Availability of Al features may vary by region.
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See you In Berlin

Booth 101, Hall 6.2

https://www.mi.com/global



