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Q&A

走进IFA
畅想未来
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Curiosity: 
embrace the unknown.

Trust: 
a legacy of reliability.

Inspiration: 
feel inspired.

Community:  
a shared journey.

Our Core Values 
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观众

220 000 位
（同比增长5%）
来自140 个国家

发发发发发发发发发发发Z发发发Alpha 发发发发发发发发

媒体传播

3010 亿次

发发46%发发发发发发发发54%发发发发发
发发

展商

1900 家

（同比增长5% ）
来自49个国家

新闻、媒体与创作者

4400+ 位
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零售力量

67 % 
（同比增长10% ）
国际零售商
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• IFA  Next发发发发发发发28发发发发260发发发发

参展国家前五强
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Trusted by 
Industry Leaders

以上信息来自2025年IFA展会
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零售领袖峰会参会人员职级构成

C-Suite

Managing Director

Heads of Category

Directors of Procurement, Tech, Engineering, Marketing

35%  

31%  

11%  

23%  
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LG Signature OLED T
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发发 The Premiere 5
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IFA2026 发发发
发发发发发发发发发26发发
发发发2026发9发5- 7发

B2B 及贸易专业人士

10925 位

来自15个国家的展商

550 家

主要产品类别
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主要细分领域
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Sommergarten: 
the Sound of IFA
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Germany UK Italy US France
Poland Spain China Netherlands Korea

媒体数量排名
前十的国家
德国 45,9%

英国 4,8%

意大利 4,7%

美国 4,4%

法国 4,1%

波兰 3,7%

西班牙 3,6%

中国 3,5%

荷兰 2,2%

韩国 2,0%

Germany International

46%54%  

IFA 2025
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2025
→发发发发发发发发发T1 发发

80 个

国家

3219 家

注册媒体
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Home & 
Entertainment Home Appliances Smart Home

Communication & 
Connectivity Audio

Computing & 
Gaming

Photo, Video & 
Content Creation IFA NextMobility

Wellbeing &
Beauty Tech

Show Areas发发发发
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发发发发 IFA Next



机密资料：版权所有 © 2025 Nielsen Consumer LLC
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• 2025 年市场恢复增长态势；

• 当地货币表现良好，强势美元致使以美元计价的业绩受影响；

• 2025 年第一至三季度，中国的国家补贴政策有力推动市场发展；

• 信息技术行业增长迅猛 ，源于新冠疫情后五年更新周期开启 （微软于 2025 年10
月结束对Windows 10的支持）；

• 新兴市场成为增长主力军；

• 多数行业高端化趋势延续 ，创新产品市场需求旺盛

发发发发发发发发发© 2024 Nielsen Consumer LLC
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影响市场走向的
主要因素

• 发发发发发发发发2025发发发4.2%发2026发发发
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39%

33%

26%

30%

Mid 2022 Jan 2023 Mid 2023 Jan 2024 Mid 2024 Jan 2025 Mid 2025
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∆: - 1.4 ∆: - 2.8

原因分析

发发发发发发发发

发发发发发发
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39%

30%
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发

2024发1
发

2024发发2023发发2023发1
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办公设备
- 1.1%
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10%

21%

43%

8%

2%

15%

2%

5420 亿美元

（同比增长5.2% ）

2025发1发 -  8发发发发发

信息技术
+10.8%

摄影设备
+9.7%

小型家电
+6.7%

消费电子产品
+0.5%

大家电（含空调）
+4.9%

通讯设备
+4.5%
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2024发发发发发0.1%

不含中国的美元销售额

当地货币销售额
+1.2%
+7.2%
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-4%

0%

5%

-4%
-3%

2%

-4%

2%

7%

YTD 2023 YTD 2024 YTD 2025

Total Advanced Economies Emerging and Developing Economies

2023发发发发发 2025发发发发发2024发发发发发
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370发发发+2.3%
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450发发发+6.7%
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600发发发+2.1%
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600发发发+0.7%
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营业额

增长率

5440 亿美元
+5.2%
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发发发发发发发发Nemo  Li 
(nemo.li@nielseniq.com)
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社会消费品零售总额增长率消费者信心指数中国GDP 增长率

2020: 2.3%
2021: 8.1%
2022: 3.0% 

2023: 5.2%
2024: 5.0%
25Q1 - Q3: 5.2%

2021 :12.5%
2022 : - 0.2%
2023 : 7.2%

2024: 3.5%
2025 Jan - Sep : 4.5%

2025 年第三季度GDP 增长率较第二季度有所下
滑

• 发发发发发发发发发发发发发发发发发发

• 发发发发发发发发发发发发发发发发发发

• 发发发发发发发发发

• 经济发展尽管面临挑战，整体仍保持稳定

发发发发发发发发发发发发发发发发发发发

• 发发发发发发发发发发发发发发发发

• 发发发发发发发发发发发发发发谨慎

前三季度社会消费品零售总额稳定增长

•发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发

• 健康与保健发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发



发发发发发发发发发发发发发发发发

发发发发发发发发发© 2024 Nielsen Consumer LLC
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18,7% 18,9% 19,8%
21,1% 22%

2020 2021 2022 2023 2024

60 岁及以上人口规模

人口老龄化

发2024发发发3.1发

6,7%
13,2%

18,5% 17,1% 16,8% 17,8%

2010 2015 2019 2021 2022 2023

单人家庭占比

单身经济

老龄化群体

• 发发发发发发
• 发发发发发发发发发发发发发发
• 发发发发发发发发
• 发发发发发

便利性、安全性、健康保障

单身人群

• 发发发发发发发发发发发发
• 发发发发发发发发发发发发发发
• 发发发发发发发发发发发发发发发发发发

追求“足够”、智能、多功能及情感价值
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2025发发发发发发发

发发发发发GfK发发发发

发发发发发发发发发发发C2C发发

发发 + 发发

1.886 1.629 1.653 1.790 1.822

4.054 3.688 3.693 3.937 4.269

2.487 2.472 2.490 2.452 2.729

3.231 3.369 3.187 3.221
3.569

10.795
9.462 10.118

10.864
11.637

22.703 
20.790 21.374 

22.539 
24.333 

2021 2022 2023 2024 2025F

Telecom

IT/Office

Small Domestic Appliances

Major Domestic Appliances

Consumer Electronics

Photo

发发

18%

8%

7%

-2%

1%

7%

5%

12%

2%

8%

11%

11%

7%

8%

发发发发发发发发发%发

2025F VS. 20242024 VS. 2023

市场规模

发发 + 发发发发发发发发发发

发发

发发发发/发发

发发发发发发

发发发

发发发发
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以旧换新政策覆盖品类（自 2024 年8月起）

冰箱 洗衣机 高级电视 空调

个人电脑 油烟机 电磁炉 热水器

以旧换新政策覆盖品类（自 2024 年8月起）

手机 平板电脑 智能手表

微波炉 净水器 洗碗机 电饭煲

以旧换新政策关注要点 实施以旧换新政策效果

边际效用递减

2024发发发发发发发发发发发发发发发发发发
发发发发发发发发发发发2025发发发发发发
发发发发发发发发发发发发发

跨品类转移

• 2025发发发发发发发发发发发发发发发
发发发发发发发发发发发发发发发

• 发发发发发发发发发发发发发发发发发发
发发发发

2025 年上半年
发发发发发发发发发发发发发1620 亿元发发发发发发发发发发发
发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发国家补贴资
金提前透支发

2025 年第三季度
发发发发发发发发发发发发发1620 亿元发发发发发发发发发发发
发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发国家补贴资
金提前透支发

2025 年第四季度展望
•发发发发发发发
•发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发发前景不佳发
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See you at IFA:
4-8 September 2026!
Leif Lindner
莱夫·林德纳
CEO
l.lindner@ifa-management.com
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Chat with IFA
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发发发发发发发发AI发发发
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莱夫·林德纳
IFA发发发发发
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发 发
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SparkFly 发发发

王吉平
 IDC发发发发发发发发发

发发发
发发发发发发发发发发发发

发发发发发发发
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走进IFA
畅想未来


	Opening Slides
	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4

	What does IFA stand for
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8

	IFA 2025
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19

	Outlook 2026
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22

	NIQ Data
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34

	Closing Slides
	Folie 35
	Folie 36
	Folie 37
	Folie 38
	Folie 39
	Folie 40


